CAMPANA DE LANZAMIENTO

SALSAS

MINI BLOCK

FINDUS FOOD SERVICE

FOODSERVICE

Proyecto realizado por Miriam Nadal para:



y

INDIGE

BRIEF

NAMING

CONCEPTUALIZACION

APLICACIONES

CAMPANA DE LANZAMIENTO




BRIEF

Findus Foodservice lanza una nueva gama de
“AYUDAS CULINARIAS"” para facilitar el trabajo
en cocina ahorrando pasos y procesos,
permitiendo total flexibilidad y libertad en
personalizacidén a la hora de creacion de
diferentes platos.
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Dentro de esta gama, su primer lanzamiento i

sss seran unas salsas en formato pellet para las " _,
_@_ que necesitaran naming, conceptualizacion, y i
key visual y una campafia de comunicacion -y

para su lanzamiento.



PUBLICO
OBJETIVO

El publico objetivo esta formado por los

(C_‘Jjﬁ clientes de Findus Foodservice: distribuidores

y clientes finales (chefs, hosteleros y actores
del canal horeca).



NAMING

Determinacion de un nombre para las nuevas salsas
dentro de |la categoria “Ayudas Culinarias” de Findus
Foodservice.



Vamos a utilizar un naming para esta referencia que sea facil de
reconocer y recordar por parte de los profesionales de la
hosteleria.




Destacaremos las principales caracteristicas del producto:

Formato:
e Pequeno tamano.
e Es rectangular, tiene forma de ladrillo o bloque.

Sabor:
e Salsas concentradas
e Dos sabores: pomodoro y bolofiesa.



NAMING

SALSAS MINI BLOCK SABOR BOLONESA

Pequefo Formato

N Personalizacién sabor
tamano bloque

Contexto salsas

Reconocible y facil de recordar




CONCEPTUALIZACION

Definicidon de claim y key visual para la gama “Ayudas
Culinarias” y su primer lanzamiento: salsas Mini block.




AYUDAS CULINARIAS

Findus Food Service lanza
una hueva gama compuesta
por ayudas culinarias de
maxima calidad.

Creada para facilitar trabajo en cocina
ahorrando pasos y procesos, - NN g
permitiendo total flexibilidad y —
libertad en personalizaciéon a la hora
de creacidon de diferentes platos.

Publico: profesional en el sector de
restauracion.



AYUDAS CULINARIAS

cComo lo vamos a comunicar?

A través de un concepto paraguas que aglutine los
principales beneficios del producto:

e Ahorro de trabajo en cocina.

e Mayor libertad para los chefs para personalizar y
crear platos unicos con rapidez y control, sin
comprometer la calidad.

e Cada porcidon de estas ayudas es un ingrediente
fresco y natural, que potencia la creatividad
culinaria.



CLAIM AYUDAS CULINARIAS

Libertad para crear con la maxima calidad

Calidad / Frescura

Versatilidad Creatividad
Innovacion

Flexibilidad Variedad




AYUDAS CULINARIAS

KEY VISUAL

Vamos a comunicar el lanzamiento de esta gama a
través de una linea grafica que conecte:

e La creatividad: representada por la pizarra,
elemento tipico de los profesionales de la hosteleria
para gestionar y crear.

e Lainnovacion: representada por una red
tecnologica que se suele utilizar en gastronomia
para hacer referencia a los productos innovadores.




AYUDAS CULINARIAS

KEY VISUAL

Respecto a las tipografias, para AYUDAS
CULINARIAS se ha optado por reformular
una fuente existente y adaptarla para
representar la flexibilidad y libertad
creativa de los productos de la gama.

Para los colores, se eligieron tonos
vibrantes, como el naranja y el contraste
con el blanco, para apoyar visualmente los
conceptos de innovacion en el area
gastrondmica.




NAMING NUEVA GAMA

CLAIM NUEVA GAMA

KEY VISUAL

CALIDAD LOGO Y CLAIM DE LA MARCA

queInspird




SALSAS MINI BLOCK

Conceptualizacion

Una vez desarrollada la linea grafica de la gama
“Ayudas culinarias”, se procedid a la conceptualizacién
de su primer lanzamiento: Salsas Mini block sabor
pomodoro y Salsas Mini block sabor Bolofiesa.



SALSAS MINI BLOCK

Conceptualizacion

Alineados con la conceptualizacion de la gama,
presentamos este nuevo producto destacando sus
principales beneficios y el valor diferencial para los
profesionales de la hosteleria:

e Ahorro en tiempo (salsas listas en 5 minutos)
e Porcionalidad

e Maxima personalizacidn

e Frescura y naturalidad



SALSAS MINI BLOCK

cComo lo vamos a comunicar?

A través de un concepto paraguas que refuerce la idea
de flexibilidad en el uso, proporcionalidad vy
personalizacion de las salsas.

| as salsas Mini block se convierten en herramientas

clave en la cocina, que permiten a los chefs ajustar sus
platos con precision.



CLAIM SALSAS MINI BLOCK

A tu medida en cada plato

Este concepto refuerza la idea de que los chefs tienen el control absoluto sobre la cantidad, calidad y
aplicacion de las salsas, adaptandose a sus necesidades.




SALSAS MINI BLOCK

KEY VISUAL

Bajo el key visual de la gama “Ayudas
Culinarias” se optd por utilizar una
tipografia diferencial para el nombre de
este producto que representara el formato
rectangular de las salsas Mini block. Un
factor diferencial con respecto a otras
alternativas del mercado.




NAMING Y CLAIM NUEVA GAMA

NAMING NUEVO PRODUCTO

[—-\.
: Cah y = SABOR
POMODORO [ S & 3 - BOLONESA

KEY VISUAL

A tu medida en cada plato CLAIM NUEVO PRODUCTO

e . T
g® Ahorro\j ( Sin conservantes “)

en tiempo ni colorantes
R BN /

LOGO Y CLAIM DE LA MARCA
CALIDAD
quelnspird




APLICAGIONES

Presentacion de los nuevos productos en un evento
corporativo de Findus Foodservice y disefio del
packaging.



VIDEO PRESENTACION

Presentacion de la gama
“Ayudas Culinarias” y el
producto salsas Mini

Libertad para cre~~ con 'a mdxima calidad

block en un evento
corporativo de Findus
Foodservice a través de
este video.



https://youtu.be/fffCmIwCWGQ
https://youtu.be/fffCmIwCWGQ

PACKAGING
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CAMPANA DE
LANZAMIENTO

Disefio de la estrategia de la campafa de lanzamiento
de los nuevos productos.




PUBLICO
OBJETIVO

La campana de lanzamiento del
producto SALSAS MINI BLOCK
con el claim “A tu medida en
cada plato” se comunicara a
cuatro publicos objetivos para
los que se activaran diferentes
palancas de comunicacion.

Libertad para crear con la mdxima calidad

g
| SABOR
BOLONESA

SABOR
POMODORO

A tu medida en cada plato

Ahorr Sin conservantes
en tiempo ni colorantes




PUBLICO OBIJETIVO

EQUIPO
COMERCIAL DISTRIBUIDORES CLIENTE CANAL

FINAL HORECA




EQUIPO COMERCIAL

OBJETIVO: motivacion hacia la venta del producto,

INCENTIVOS

ATRAER ATENCION "\ COMERCIALES

Disenar flyers, videos y Fijar unos beneficios para

Impactar al equipo sales folders del aquellos comerciales que
comercial de Findus Food producto para facilitar su cumplan los objetivos de
Service a través de emails trabajo y promover la vehta.

personalizados y venta del mismo.
cadenas de WhatsApps
en las que se destaque
por qué este producto les HERRAMIENTAS DE j
TRABAJO

Va a ayudar a aumentar
Sus ventas.



DISTRIBUIDORES

OBJETIVO: convencerles de los beneficios del producto,

, Crear una landing del
ATRAER ATENCION "\ producto en el que los
distribuidores puedan

solicitar una
demostracion gratuita

o Impactar a los ' en su hegocio por parte
distribuidores a traves de de los chefs de Findus.

email marketing y gratuita para valorar
contenido audiovisual en como ha sido su entrada

LinkedIn con los en el mercado.

principales beneficios del CUNVERSl(jN
producto. j

SEGUIMIENTO

Enviar una encuesta de
satisfaccion a los
distribuidores que hayan
solicitado la demostracion



CLIENTE FINAL

OBJETIVO: crear una necesidad en los clientes y potenciales clientes (negocios de restauracion) sobre el producto.

Crear una landing del
producto en el que los SEGUIMIENTO

ATRAER ATENCION hosteleros puedan
solicitar una

demostracion gratuita
en su negocio por parte

Los chefs realizaran una
visita en los negocios para

Impactar a los hosteleros de los chefs de Findus. realizar una
a través de emal! | demostracion gratuita
marketing, contenido Aumentar el impacto con del producto y ayudar a
audiovisual en Instagram Unacampana de paid los hosteleros a introducir
y presencia en eventos media este producto en su oferta
con los principales gastronomica.

beneficios del producto.

CONVERSION —



CANAL HORECA

OBJETIVO: comunicar el lanzamiento del producto en el canal HORECA.

COMUNICACION /
DIFUSION ’\
CANALES ONLINE & OFFLINE:

e Medios de comunicacion gastrondmicos

e Eventos del sector

Landing del producto

e Redes sociales (Instagram y LinkedIn)

e Canales externos: asociaciones y federaciones
del sector.



LANZAMIENTO
SALSAS MINI BLOCK
A tu medida en cada plato

[ EQUIPO COMERCIAL ] [ DISTRIBUIDORES J [ CLIENTE FINAL J [ CANAL HORECA

OBIJETIVO: motivacion
hacia |la venta del producto

PLAN DE ACCION:

Atraer atencion:

» WhatsApp (video
producto).

» Email (beneficios,
recetas).

Facilitar trabajo
(herramientas):

» Flyers, sales folder.

Incentivos comerciales

OBIJETIVO: convencerles de OBIJETIVO: crear una

los beneficios del producto necesidad del producto
PLAN DE ACCION: PLAN DE ACCION:
Atraer atencion: Atraer atencion:

» Email bbdd = landing » Email bbdd = landing

» LinkedIn (video producto) » |G (video producto)
» Presencia eventos

Conversion: Conversion (campana paid):
» Landing: muestra gratuita » Landing: muestra gratuita

[ CAMPARNA DE MUESTRAS GRATUITAS (Landing: formulario) |

Seguimiento: Seguimiento:
» Encuesta satisfaccion » Visitas chefs

OBIJETIVO: comunicar el
lanzamiento del producto

PLAN DE ACCION:
Difusion:

» RRSS (video producto)
> PR

» Presencia en eventos

|

LANDING / SITIO WEB FINDUS FOODSERVICE “SALSAS MINIBLOCK”
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