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Nude Project

ELSTREETWEAR

La razon de ser de este estilo artistico
dentro de la industria fashion.
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El streetwear no nace en la moda. Nace fuera del sistema, en los méargenes culturales.
A finales de los anos 70 y principios de los 80, el streetwear empieza a tomar forma en
varios puntos del mundo al mismo tiempo, siempre ligado a escenas creativas
independientes

El denominador comudn nunca fueron las marcas. Nunca fue el dinero ni la aspiracion.

Fue la gente creando para la gente.

El streetwear original:

No intentaba gustar a todos.

No prometia nada.

No construia relatos aspiracionales.

No vendia una vida mejor, daba una identidad compartida.
No hablaba desde arriba: hablaba desde dentro.



Y entonces...

NUDE PROJECT

como nace la marca dentro de este
contexto o moviemiento artistico

Y su origen conecta precisamente con ese streetwear Frevio a la industria. .
NUDE PROJECT nace como una expresion generacional. Como una forma de decir algo
cuando no habia muchos espacios para hacerlo.

Dos chavales jovenes, sin estructura, sin herencia cultural “legitimada” por la
industria, usando la ropa como excusa para expresdr und sensacion compartida:

Aligual que el streetwear original, su punto de partida no es la aspiracion, sino la
identificacion. No busca gustar a todos, busca reconocerse entre iguales. La ropa
funciona como vehiculo, no como fin.
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Y entonces...

NUDE PROJ

como nace la marca dentro de este
contexto o moviemiento artistico

Pero aqui aparece el
primer quiebre.

Cuando ese impulso inicial —
crear desde dentro, para los tuyos
— empieza a convertirse en
producto, en narrativa y en
sistemaq, el propdsito que definia
al streetwear en su origen
empieza a diluirse.

Y su origen conecta precisamente con ese streetwear Frevio a la industria. .
NUDE PROJECT nace como una expresion generacional. Como una forma de decir algo
cuando no habia muchos espacios para hacerlo.

Dos chavales jovenes, sin estructura, sin herencia cultural “legitimada” por la
industria, usando la ropa como excusa para expresdr und sensacion compartida:

Aligual que el streetwear original, su punto de partida no es la aspiracion, sino la
identificacion. No busca gustar a todos, busca reconocerse entre iguales. La ropa
funciona como vehiculo, no como fin.



vinilaroom # Qué pena esta colaboracion! Lo que hacéis O
solo para coger fama, pensaba que teniais valores! 2 2

8 sem 10 Me gusta Responder

Todas las marcas de streetwear espanolas ¥ =g —
estan {)qscmdo por un problema similar y Nude _ ) o .
Project no es un caso aislado.

Hoy el streetwear en Espaia vive una crisis
de identidad. Con el tiempo, el streetwear
entra en el sistema de la moda y del
marketing.

“Todas las marcas de streetwear hacen lo
mismo.” Y ahi se produce la ruptura.

El streetwear deja de ser algo que sucede y
pasa a ser algo que se vende.

Mismos cortes o __
o r/[HilandoFino - hace 2 m

MISI’T]OS COIOreS < @ fashionistaesp

Mismos drops Voy a abrir un melén tocho y me da igual a quien le moleste: NUDE

Mismo lenguaje Project es una estafa.
Mismo ego competitivo entre marcas

-—| 3 odh/
Las marcas ya no compiten por el o
COD§Um|dor, co[lnprten entre ellas por ver Mediocre-Rub8844 - hace 4 d / \
quiéen “mola mas” dentro del

; . No hay buenas reps de nude project, eme, scuffers etc. La ropa es overpriced para la calidad y el diseno
Microecosistema streetwear.

gue tienen. Si fuera Zara haciéndolo ya no querrian &3. Esas reps solo hay en hacoo, tu gamble puede ser

gue recibas una hoodie 100% polyester.

& 4 & (O Responder £ Premiar &> Compartir



vinilaroom # Qué pena esta colaboracion! Lo que hacéis O
solo para coger fama, pensaba que teniais valores! 2 2

8 sem 10 Me gusta Responder

Todas las marcas de streetwear espanolas
estan {)qscmdo por un problema similar y Nude
Project no es un caso aislado.

Hoy el streetwear en Espaia vive una crisis
de identidad. Con el tiempo, el streetwear
entra en el sistema de la moda y del
marketing.

“Todas las marcas de streetwear hacen lo
mismo.” Y ahi se produce la ruptura.

El streetwear deja de ser algo que sucede y
pasa a ser algo que se vende.

Mismos cortes

Mismos colores

Mismos drops

Mismo lenguaje

Mismo ego competitivo entre marcas

Las marcas ya no compiten por el
consumidor, compiten entre ellas por ver
quién “mola mas” dentro del
Mmicroecosistema streetwear.
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Voy a abrir un melon tocho y me da igual a quien le moleste: NUDE ? > VAciA
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pam . .~ || IRRELEVANTE.

o Mediocre-Rub8844 - hace 4 d

No hay buenas reps de nude project, eme, scuffers etc. La ropa es overpriced para la calidad y el diseno
gue tienen. Si fuera Zara haciéndolo ya no querrian &3. Esas reps solo hay en hacoo, tu gamble puede ser

gue recibas una hoodie 100% polyester.

& 4 & (O Responder £ Premiar &> Compartir



XATACA
La generacion Zes aun tiempo lamas
conectaday la que se siente mas sola
de la historia. Y no tiene nada de casual

IPER A

Tener muchos seguidores en Instagram no es sinénimo de vivir 'El 46% de los jévenes dela
acompanado ‘t@ Generacion Z se siente
a O N 7 excluido o desconectado de su
P - * . entorno.

LAGENZ

El contexto de nuestro
target es clave:

T

S ad j e El 40% reconoce no tener a nadie
Conectados, pero 7 =" 4 de confianza a quien acudir

solos ‘ | N x cuandp necesita apoyo International Health Study
' 7 ! emocional. de Cigna Healthcare.

La Generacién Z nunca estuvo

tan conectada y, sin embargo,

nunca se sintio tan aislada.

Entre seguidores, likes y |
pantallas, faltan vinculos reales, £ Ty
espdacios de comunidad real y Sl auienls ' ‘ =
confianza con dpoyo Existe una muestra mas de que la

emocional. La hiperconexion no . : : _
ha llenado el vacio: solo o ha . | Generacion Z se siente miserable: han

hecho mads visible. ' cambiado su curva de la felicidad por
una linea recta



LAPROMESA DE

Su valor diferencial era su
comunidad:

“No somos solo una marca de ropa;
SOMos un

V{4

-Alex Benlloch y Bruno Casanovas




Y POR UN TIEMPO CUMPLIERON ESA

E‘ El Espafiol

0 E) Emis 3

Los empresarios de moda que no tienen rival: asi son Bruno
y Alex, los creadores de Nude Project
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(", Cronica Global

La marca de moda Nude Project da el salto al mercado
internacional

Construyeron un ecosistema Capitalizaron el auge del

Alcanzaron un éxito masivo en
completo alrededor del streetwear y una estética solo 7 aios, validado por cifras
producto: ropa, eventos, diferencial. (+26M€ de facturacion)
podcast, cerveza.



UN EXITO VESTIDO POR REFERENTES
CULTURALES GLOBALES

i

Nude Project, la marca catalana

que viste a Rauw Alejandro, Karol [Fs¥va
G y Bad Gyal

Alex y Bruno (Nude Project), la marca que
visten Victoria Federica y Madonna:
«Hemos creado un movimiento»

COOL
LIFESTYLE

Nude Project ficha a Ronaldinho para sunueva [N
coleccion capsula NETWORK



FL RAPIDO EXITO TRAJQ UNA
DESVIACIONESTRATEGICA

La marca pasoé de crear ..A representar un ideal de
espacios de pertenencia... éxito aspiracional.
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Campana “Sorteo de ropa para toda tu vida” 2021 . .
F_) Pap Campana “Dos espanas” 2025
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“BY ARTISTS, FORARTISTS”

Su posicionamienot cambid
de enfoque

e Sus “for artists” empezaron a ser figuras
publicas con estilos de vida
inalcanzables.

Aguella que habian puesto en el centro del f
relato.

e Empezaron d : ¥
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N : “No somos solo una marca de ropag;
SOMos un universo donde la
comunidad estd en el centro.”
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PROMETIA comunidad, PROMETIA cercania, pero PROMETIA red, pero ofrecia
pero entregaba construia admiracion. escenario.
validacion simbélica.



NO ESTA EN EL QUE ESTAENELCOMO

No es la ropoa. e COMO se relaciona con
No son los eventos. su comunidad.
No es el podcast. e COMoO ocupa el espacio
NO es el exito

cultural.

e COMO ejerce su
influencia.

La marca quiso ser héroe en
una generacion que no busca
idolos, sino referentes humanos.

Y ahi es donde se rompe la
promesa.



RETO REAL:

LO QUE DECIA EL BRIEF:

Redefinir el rol de Nude Project para dejar
Darle alma a Nude Project y frenar la caida. de ser héroe aspiracional y convertirse en
mentor cultural.




INSIGHT

La Gen Z necesita marcas que no les
hablen desde arriba ni les dejen solos.

Buscan empresas que acompanen su
proceso, les den espacio para explorary
les apoyen mientras crean, entendiendo
que




OPORTUNIDAD

Volver al propdsito original del streetwear:
la gente creando para la gente.

Nude Project pone las herramientas y el espacio para
que la comunidad siga creando y expresdndose a
través del arte.
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Resulta que todos son
artistas.

Porque ser artista no es
un titulo ni una carrera
Ni UNa Manera de
verse, es un impulso: el
de crear.

Da igual lo qué crees,
cOmo o desde donde. Si
creas, ya estds
haciendo arte.

DE ESTAS
PERSONAS
ES EL

ARTISTA?




REPOSICIONAMIENTO

“By artists, for artists.” Sigue siendo el core de la marca.

En esta nueva erq, Nude Project redefine qué significa ser
artista.

Pasa de ser solo una marca de streetwear a ser una
plataforma cultural que afirma:

a = SIMBOLO DE ATREVERSE



BRAND CORE

“By artist, for artist”

Presencia

Moraleja Nueva Promesa

No importa si produces musica en tu Nude Project te da permiso para

habitacion. empezar imperfecto.

Si disefnas ropa en tu laptop. Mostrar vulnerabilidad No vendemos ropa

Si eres atleta con pasion por la moda. Tomar riesgos Construimos espacios donde
Si todavia no sabes qué eres. Y en el camino, encontrar d tu gente. atreverse es normal.

El arte es una decision.



EL EXITO SE CONTAGIA

FORBES

25 ANOSY 24 ANOS NADA PERSONAL, S0LO NEGOCIOS

ACTIVACION
DE MARCA

LA COMUNIDAD ENEL
CENTRO
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CLAIM CAMPANA

Nude
Starts
Here

Artista es quien se atreve d empezar a credr.
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NUDE STARTS HERE.
- CAMPAIGN

< nudeproject &

NUDE PROJECT

La camparia Nude Starts Here se lanza como un evento 863 lizh B
cultural a través de un build-up de misterio total. Nude RS N L
Prog'ect entra en blackout digital: archiva sus posts, cambia

su foto de perfil y deja solo un mensaje minimo, mientras Community

colaboradores y artistas publican teasers cripticos nude starts here.

anunciando que “algo grande viene”. (2 nude-project.com

La conversacion crece cuando billboards aparecen en
ciudades clave con “Nude starts here” y un llamado a
sintonizar un anuncio en Vvivo, sin revelar de qué se trata.

El “reveal” llega con un mensaje global estilo Breaking News,
donde los fundadores hablan con vulnerabilidad sobre el

crecimiento acelerado de la marca y anuncian una nueva ‘ f. y w N s
era: Nude Project deja de ser solo streetwear para _ .

convertirse en una plataforma cultural que redefine qué 1 ~—" N
Significo ser Ortista — porque Ortista es quien se Otreve a paris FW berlin openi... Playboy BIG IN JAP... Miami missi... bi

empezar d credar.

. . . = o
A partir de ese momento, el mensaje se activa en el mundo i

real a través de experiencias fisicas y culturales que
convierten la campaina en un movimiento, no solo en

comunicacion.

NUDE (%
STARTS %
HERE [




ACTIVACION
DE MARCA

Construir una Comunidad Creativa Global
SCHOOL OF ARTISTS  reclutando talento emergente 3/ convirtiendo su
proceso creativo en una serie documentada.

cQueé es?

es un certamen Durante el programa, Nude Project
internacional donde la actda como mentor, invitando a
comunidad nomina artistas “guest artists” para ensenar:
emergentes para participar. e cOmo disenar
e cOMo vender
Los seleccionados pasan por un e insights reales de la industria _
proceso de scouting y formacion creativa Q‘ | oL, )
para ganar la oportunidad de . . f, N :;G:.t-‘r
co-crear su propia linea para Todo el journey desde la nominacion ﬁ‘
Nude Project. hasta el resultado final se comparte &

en redes para que la comunidad
participe en el proceso.



ACTIVACION
DE MARCA

Nude Project actia como

THE ARTIST SCHOLARSHIP  mentor y facilitador,

invirtiendo en creadores
éQUé es? como lo fueron ellos.

Art Scholarship es un programa de financiacidon otorgada por
Nude Project para estudiantes y creativos emergentes que
viven el arte como estilo de vida.

La beca cubre formacidon y acompanamiento en dreas como:

e Produccién musical
e Cine

Arte

Moda
Emprendimiento

Con especial foco en estudiantes universitarios que suenan
con crear su propia linea de ropa o desarrollar un proyecto
creativo.




ACTIVACION
DE MARCA

Convertir el podcast de Nude Project en una

PODCAST GOES experiencia ﬁsicfa y global, donde cada
ciudad se transforma en un set creativo que
WORLD WIDE conecta conversaciones reales con

comunidad real.

cQueé es?

Nude Sessions lleva el podcast al mundo real a través de
grabaciones en vivo en cafés, tiendas, pop-ups y espacios
iconicos de cada ciudad donde este Nude Project.
Creando conversaciones abiertas donde la comunidad
participa activamente y cada episodio queda ligado a un
lugar especifico.

La experiencia construye conexidn emocional y
comunidad fisica alrededor del contenido, mientras Nude
Project actda como anfitrion cultural, transformando
aperturas y pop-ups en momentos creativos compartidos
donde cada ciudad se convierte en parte de la historia.
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DE MARCA

El streetwear vive en el street.

DJ TAKEOVERS Nude Project activa momentos culturales
inesperados que conectan moda, muasica y
comunidad, generando impacto local, FOMO
social y contenido orgdanico alrededor del
universo de la marca.

cQueé es?

Sets sorpresa de DJs y artistas emergentes
activados en tiendas, pop-ups y espacios publicos
inesperados (como estaciones del metro o puntos
icOnicos de cada ciudad).

24-48h antes se lanzan pistas visuales en social.
Minutos antes se revela ubicacion.

El DJ aparece sin escenario.

La gente rodea el set.

Todo se graba en foto y video.

Contenido crudo, real, espontaneo.




© 2026 Miriam Nadal. Todo €l contenido de esta propuesta, incluyendo textos,
imagenes y disefos, estd protegido por derechos de autor. Queda prohibida
su reproduccion, distribucion 0 Uso sin permMiso previo por escrito.
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